Projektspezifische Anleitungen zu hugo Content Manager und FundusNet

• Navigation anlegen:

In hugo im linken Baummenü oben den Reiter „Navigation“ auswählen und die Haupt- und Unterpunkte für die Website anlegen.

Die Hauptpunkte „Angebote“ und „Gesuche“ sind fest vorgegeben. 

Die weiteren Hauptpunkte (horizontale Leiste) kannst du selbst unter dem Punkt „Textseiten“ anlegen.

Für jeden Hauptpunkt kannst du bei Bedarf Unterpunkte anlegen (auf der Website klappen diese in der Navigation nach unten auf).

Für jeden dieser Unterpunkte kannst du bei Bedarf zusätzliche Unterunterpunkte anlegen (auf der Website klappen diese in der Navigation nach unten und seitlich in einer 2. Spalte auf). Das ist zum Beispiel dann sinnvoll, wenn unter Angebote sehr viele Produkte sind,  die man der Übersichtlichkeit wegen weiter unterteilen möchte,  z.B. „Möbel“ unterteilt in Stühle, Tische etc. Aber Achtung, damit die Navigation und Struktur noch funktioniert, muss im Unterpunkt selbst auch noch mindestens 1 Artikel drin sein, also in diesem Falle in „Möbel“.

Alle Navigationspunkte – laut Entwurf – bitte in Großbuchstaben schreiben.

• Angebote/Gesuche anlegen

Alle Angaben, die ein Mitglied im Formular Angebote einsenden/Gesuch einsenden gemacht hat, bekommst du per Mail zugeschickt. 

In dieser Mail steht zusätzlich eine User-ID. Diese identifiziert das Mitglied, das den Artikel eingeschickt hat, und sollte beim Anlegen eines Artikels in hugo unbedingt korrekt ins Feld „User-ID“ eingegeben werden. Die User-ID ermöglicht es, dass ein angemeldetes Mitglied auf der Website seine Artikel selbst wieder löschen kann.

Ebenfalls in der Mail steht ein Link auf die Bilddatei, die das Mitglied über das Formular auf den Webserver übertragen hat. Bitte den Link Download anklicken und das Bild auf die Festplatte speichern und da dann weiterbearbeiten. Damit der Webserver nicht mit all den Bilddaten voll läuft, das Bild nach dem Download mit dem Löschen-Link wieder vom Server entfernen.

Die normalen Bilder sollten – laut Entwurf – als Querformat eine Breite von exakt 224 Pixel haben, dann füllen sie die Fläche richtig aus. Und sie sollten auf keinen Fall breiter sein, sonst verschieben sie das Layout. 

Als Hochformat sollten sie entweder auch so breit sein oder aber eine Breite von exakt 168 Pixel haben, dann sind sie im Verhältnis gleich groß wie ein Querformat.

Die großen Bilder sollen als Querformat eine Breite von maximal 600 Pixel haben. Als Hochformat dann entsprechend eine Breite von 450 Pixel.

Generell gilt für alle Fotos: in einem Bildbearbeitungsprogramm eine Auflösung von 72 dpi einstellen, auf das richtige Maß runterrechnen und im JPEG-Format speichern mit einer Qualität von ca. 50 bis 70%.

• Textseiten anlegen

Ins Feld „Title“ noch mal den Seitentitel eingeben. Dieses Feld hat Bedeutung für Suchmaschinen.

Die Überschrift ist optional und muss z.B. bei der Homepage auch gar nicht eingesetzt werden. 

• Metadaten

Auf Ebene der Navigationspunkte können die Metadaten für die Seiten eingeben werden. Die Metadaten sollten mit Title-tag sowie Seitentitel korrespondieren und auch sonst möglichst Worte aus dem Inhalts-Text enthalten. Suchmaschinen mögen eine hohe Korrespondenz zw. diesen Elementen.

• Newsletter

Alle Texte in den Seiten zur An- und Abmeldung sind statisch eingebaut und können nicht per hugo geändert werden. Ebenso die Texte im Fuß des Newsletter. Diese bitte erstmalig einmal abgleichen und uns Korrekturwünsche schicken.

Ein Newsletter wird in hugo genauso angelegt wie eine Webseite, stattdessen dann aber als HTML-Mail verschickt. Also alle Eingabefelder wie gewünscht mit Inhalt füllen.

In der mittleren Dokumentenspalte oben über das @-Zeichen kann der Newsletter zum Testen beliebig oft oder mit dem Link “senden“ definitiv einmal abgeschickt werden.

• Frontend Nutzer (Link ganz oben im dunkelblauen Balken)
Hier können sowohl die Mitglieder als auch die Newsletter-Abonnenten verwaltet werden.

In der Liste „Nutzer“ siehst du alle Nutzer, in der Liste „Abos“ alle Abos die von Nutzern genutzt werden. „Abos“ meint in „hugo-Sprache“ jegliche Form von „Bindung“, also Mitgliedschaft (genannt FNet-Abo) genauso wie ein Newsletter-Abo.

Du kannst auch selbst neue Nutzer manuell anlegen und löschen. 

Alle die sich über die Website anmelden, werden hier automatisch eingetragen. 

(Achtung bei den Nutzerdaten steht unter „Nachname“ das, was der Nutzer im Mitgliedschafts-Formular unter Firma eingetragen hat!)

Für den kostenlosen Newsletter wird man automatisch freigeschaltet sobald man den Link in der Email-Rückbestätigung betätigt hat – oder wenn man eh schon als Mitglied mit dieser Emailadresse bekannt ist.

Bei der Mitgliedschaft bekommst du eine Emailbenachrichtigung und musst (nach Zahlungsabwicklung) die Mitgliedschaft für den Nutzer von Hand freischalten: Nutzer bearbeiten, ganz unten sein FNet-Abo bearbeiten und da den Zeitraum eintragen als auch den Status auf aktiv setzen.

Wenn du den Newsletter testen willst, was empfehlenswert ist, musst du bei dir im Newsletter-Abo die Option „Newsletter-Testabo“ aktivieren. 

Mailtexte bearbeiten: hier kannst du die Standardtexte in all den Bestätigungsmails editieren die bei Mitgliedschaft und Newsletter enthalten sind.
